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presentacio_

La tercera edicio del curs potencia la posada en practica dels continguts i la formacioé en
la venda i distribucié d’espectacles

Aprendre a fer realitat un projecte escenic viable

L’AADPC organitza la tercera edicié del curs Produccio i gestié d’arts escéniques per a creadors,
una formacié especialitzada perqué els artistes aprenguin com fer realitat els seus projectes
esceénics, des de la idea fins a la posada en escena i la venda de I'espectacle. Després de dues
edicions, el curs millora i s’adapta per tal d’oferir les millors eines i continguts als alumnes, tot
posant émfasi en la posada en practica dels coneixements per tal de crear projectes de qualitat.

Una investigacid permanent del context actual de les arts escéniques permet aportar els
coneixements més eficients i adequats en cada edicié del curs, també millorada pels suggeriments
i propostes dels alumnes de les anteriors edicions. L’AADPC té en compte la situacié actual de
dificultat del sector, en que els creadors, actors i companyies avui en dia sovint s’han
d’encarregar de tasques de gestid i produccio per tirar endavant els seus projectes.

La formacié s’estructura en 7 moduls, que en aquesta edicié s’han modificat respecte anteriors
anys per tal de satisfer millor les necessitats dels alumnes. El curs abraga tots els aspectes que
s’han de tenir en compte a dia d’avui per dur a terme un espectacle: Analisi del projecte i
produccié, Pla de Comunicacié i Premsa, Capacitats Directives, Ambit Laboral, Ambit Juridic i
Venda, distribucié i internacionalitzacié. Cada modul disposara enguany de més hores per
aprofundir més en la posada en practica dels continguts.

Enguany com a novetat hi haura un nou modul de tres sessions dedicat a Mercats i Xarxes, per tal
de potenciar la formacié sobre com vendre de manera efectiva un espectacle, amb informacid
sobre les diferents fires del sector, xarxes d’equipaments i festivals locals i internacionals, i sobre
com establir col-laboracions i cercar els contactes adequats.

El concepte del projecte es consolida com a eix transversal de tota la formacid, entés com a
projecte de qualitat i exigent. Aquests aspectes son imprescindibles per fer front a una realitat
economica amb molta oferta cultural i una menor demanda.

Equip docent

L’equip docent, format per professionals amb llarga trajectoria i gran coneixement en 'ambit de
les arts escéniques actual es manté respecte les anteriors edicions: Montserrat Prat en el modul
de produccio; Marc Gall i Ana Sanchez en comunicacid i premsa; Eduard Abellé ensenyara
habilitats directives; Cristina Calvet, advocada de I’AADPC, impartira el modul d’ambit juridic; Alba
Cayon els continguts sobre legislacio laboral, Iva Horvat s’encarrega de venda i distribucio i les
membres d’Agente 129 (AnS6 Raybaut-Pérés, Pia Mazuela i la mateixa lva Horvat), aportaran els
seus coneixements sobre mercats i xarxes.



Destinataris

El Curs de Produccio i gestié d’arts esceniques es dirigeix a creadors, companyies i intéerprets en
I'ambit de les arts escéniques interessats en gestionar els seus propis projectes; un col-lectiu que
demana eines per a poder dur a terme les seves creacions de forma més autdonoma i professional.
També a gestors culturals interessats en treballar en aquest ambit especific.

Un curs centrat en el PROJECTE

La tercera edicid del curs Produccid i gestid d’arts escéniques per a creadors arriba a la
consolidacio amb un enfocament que posa tot I'émfasi en el PROJECTE de cada creador, entes
aquest concepte a diferents nivells:

e PROJECTE CENTRAL:
Principal, transversal, definitori, estratégic, potenciador. El nostre projecte global. El que ens
situa, defineix i posiciona en el sector professional on ens volem desenvolupar.

e PROJECTES SATEL-LITS:
Projectes pilots, projectes complementaris que potencien, defineixen. Formen part de la
globalitat i estrategia professional que estem dissenyant.

e LA METODOLOGIA PER A CADA PROJECTE:

Dirigir, gestionar i produir estrategicament el projecte principal i els diferents projectes pilots.
Crear i treballar amb un metode propi que ens permeti aprofitar al maxim els recursos que
disposem.

Tenim un projecte? En tenim molts? Tots son projectes? Tots tenen la mateixa importancia? On
ens porten? Sén necessaris? Passar de concebre una idea a generar i realitzar un projecte
requereix un procés metodic amb analisi inicial, avaluacid, organitzacié i desenvolupament
concret, determinat sempre, segons la naturalesa i objectius del projecte.

Aquestes reflexions prévies permeten conéixer el nostre projecte en tota la seva globalitat i
complexitat. Situar-lo de manera adequada i estratégica per poder desenvolupar-lo correctament.
Evitar perdre oportunitats, desviar-nos del cami, equivocar-nos en els plantejaments, i gestionar-
lo i dirigir-lo inadequadament.

El programa inclou formacié teorica i exercicis practics especialitzats de cada modul per dotar els
professionals de coneixements i habilitats imprescindibles per a la realitzacid dels seus projectes.
Abraca un ventall ampli d’assignatures: des de |'elaboracié del material de presentacid i venda
d’un espectacle, passant per la produccié, comunicacid i premsa, aspectes juridics i laborals,
esponsoritzacio i mecenatge, capacitats directives, venda i distribucid, fins la internacionalitzacio.



programa del curs_

El curs de Produccio i gestid en arts escéniques per a creadors s’estructura en 7 moduls formatius:

MODUL 1
“De la idea al projecte: analisi, estructura, avaluacid, gestié i produccié”
Amb Montserrat Prat

Passar de tenir una idea a realitzar un projecte requereix un procés i un metode d’analisi ,
organitzacié i desenvolupament de cada apartat per definir les necessitats que genera el
projecte en tots els seus ambits,i finalment, materialitzar-lo en el document apropiat per a la seva
presentacié i defensa a les entitats, Institucions i gestors culturals que correspongui segons la
naturalesa i objectius del projecte.

Laidea

El projecte

Procés de produccio

Pressupost de produccié / actuacid

Recerca de recursos economics: analisi del sector, politica cultural, mercat cultural

vk wn e

MODUL 2
“Ambit juridic”
amb Cristina Calvet

S’aporten els coneixements necessaris basics legals i/o juridics per emprar-los en els seus propis
projectes artistics. Les sessions consistiran en una part tedrica i una part practica; mitjancant la
resolucid en grup, de situacions legals que com a professionals els interessa coneixer.

1. Drets de la propietat intel-lectual.
1.1.Concepte de Propietat Intel-lectual.
1.2.Propietat Intel-lectual i Propietat Industrial. Diferencies.
1.3.Drets d’autor.
1.4.Drets dels artistes interprets o executants.
1.5.La transmissid de drets.
1.6.Duracio.
1.7.El Registre de la Propietat Intel-lectual.
1.8.Les entitats de gestio.

2. La proteccio civil del dret a la propia imatge. Cessid i explotacié.

3. Contractacid.
3.1. Contracte prestacid de serveis. Concepte. Classes.
3.2. Coproduccié teatral: clausules inherents a aquest tipus de contracte.
3.3. Representacié artistica.
3.4. Contractes de patrocini, mecenatge i convenis de col-laboracié empresarial.
3.5. Subscripcié contractes d’assegurances pels espectacles.



4. Constitucid de societats. Tipologies.

MODUL 3
“Ambit laboral. Conceptes, calculs i obligacions”
amb Alba Cayén

1.Legislacid aplicable a les arts escéniques
1.1.Estatut dels treballadors
1.2.Real Decret que regula la relacié laboral especial dels artistes en espectacles publics
1.3.Conveni col-lectiu actors i actrius de teatre de Catalunya i taules salarials.

2.Salaris i Seguretat Social
2.1. Conceptes basics: sou brut, sou net, quota empresarial, irpf, nOmina, conceptes exclosos
de cotitzacio (dietes).
2.2. La cotitzacié: bases i tipus. Peculiaritats del Régim General d'Artistes.
2.3. Contractes: tipus, durada, incompatibilitats. Contractacié mercantil vs Contractacid
laboral (el fals autonom i els rebuts nominals). Bolos internacionals.
2.4. Exercici practic: calcular sou per bolo, per temporada i per assajos. Com reflectir-ho al
pressupost de produccid.

3.0bligacions tributaries i responsabilitats legals que genera la contractacié dels treballadors.
3.1 Davant d'Hisenda: l'irpf (models 111 i 190).
3.2 Davant la Seguretat Social (cotitzacié i justificants d'actuacid).
3.3 Davant el Servei d'Ocupacié (registre dels contractes).
3.4 Prevencio de riscos laborals.
3.5 Responsabilitat Civil.

4.0rganismes i entitats d’interés. Consells practics.
4.1 Delegacid d'hisenda Letamendi (sala triangular).
4.2 Delegacio Provincial de la Seguretat Social. Régim d'Artistes.
4.3 Associacions professionals del sector: AADPC, APDC, APCC.
4.4 Resolucid de dubtes. Casos practics i consells de I'ambit laboral en produccions,
subvencions, coproduccions.

MODUL 4
“Pla de comunicacid: campanya de premsa i xarxes socials”
amb Marc Gall i la col-laboracié d’Ana Sanchez que tractara els webs i la comunicacié on-line

Els productors i responsables artistics d’'un espectacle o d’'una programacio no poden plantejar els
seus projectes de bon comengament sense tenir en compte tots els aspectes relacionats amb la
seva comunicacid social, sobretot si 'objectiu és aconseguir que interessi al public i/o fer gira
posterior. Una bona planificacié de totes les accions de promocié, missatges clars i objectius
estrategics ens ajudaran a assolir, fins i tot amb pocs diners, una bona repercussié i
posicionament. | les noves eines per acostar-nos als espectadors que ens ofereixen les xarxes
socials i els suports digitals son claus actualment.



1. Introduccio.

La comunicacié és estrategia, forma part de la produccid d’un projecte. Pressupost i calendari,
Comunicaci6 off line i comunicacié on line.

Perqué necessitem un pla de comunicacid?

2.Analisis del nostre projecte (un espectacle, un festival, un teatre, una temporada o cicle etc) i
objectius de comunicacié. D.A.F.O. i Analisis de Publics (segmentacio i habits de consum cultural).

3.El Pla de Comunicacié.
Estrategia i plans d’accid. Missatges, canals i suports (off line i on line).
Calendari i pressupost.

4. Plans d’accié off line
4.1. Marqueting i publicitat
Suports de publicitat i difusio (off line i on line), Acords amb mitjans (patrocini) i
intercanvis, Canals de promocid
4.2. Campanya de premsa i mitjans
Calendari d’accié. Missatges.
Nota de premsa i comunicat de premsa.
El dossier de premsa.
Altres materials de difusio.
Actes de presentacié: roda de premsa, passi grafic i estrena. Altres formats.
Campanya de premsa: pre-publicacid, entrevistes i reportatges.
Acords amb mitjans: sindicacié de continguts.
Recull de premsa (clipping) i avaluacio.
4.3. Estrena i gestio RP / Protocol

5.Plan d’accié in line.
5.1. Web i comunicacié digital.
Formats i solucions per fer una web.
Usabilitat i navegacio.
Actualitzacio, accions de marqueting i promocio.
Newsletters i bases de dades.
5.2. Xarxes Socials
Estratégia digital. Les xarxes en relacié a la web.
Usos i objectius de les diferents xarxes i canals:
Facebook
Twitter
Youtube i Vimeo
Instagram i Picassa
Altres: Foursquare, etc

Aguest modul plantejara diferents casos practics que ens permetin entendre com funciona un
procés de treball, amb la participacié de determinats ponents, professionals del mercat. També es
combinaran les sessions teoriques amb practiques realitzades pels propis alumnes.



MODUL 5
“Venda, distribucio i internacionalitzacié del teu projecte”
amb Iva Horvat

1. Introduccié general
o Estratégies de distribucio
Planificacié de la distribucid
Comunicacié
Caracteristiques del perfil de distribuidor
Eines per a elaborar el mapa del mercat
Distribucid i creativitat
Definicio, coneixement i presentacié del projecte cap a I'altre
El programador

O O O O O O O

2. La internacionalitzacié
o Queé és lainternacionalitzacié? Paraules clau / Key Words

o Observacié de I'ambicio

o Elsentit d’ “internacionalitzar-se”

o Relacié local-internacional. Valoracio

o Factors que determinen i defineixen “Internacionalitzar-se”

o Criteri de la organitzacid i previsualitzacid de resultats
MODUL 6

“Capacitats i habilitats directives en la produccié i direccié de projectes en les Arts Esceniques”
amb Eduard Abello

L'objectiu del modul és coneixer, aprofundir i practicar les habilitats directives basiques i
especifiques per desenvolupar projectes en I’entorn concret de les AAEE.

1. Direccio.
1.1 Funcié dels conceptes direccid i liderat en la conducta humana.
1.2 Desenvolupament dels elements basics del caracter directiu.

2. Planificacid.
2.1 Metodologia per assolir un objectiu amb el millor rendiment.
2.2 Elements de participacié, delegacié i control.

3. Organigrama i sociograma.
3.1 Conceptes-clau per a I’estudi i millora d’un sistema.
3.2 Efectes del clima i la cultura en una comunitat.

4. Comunicacié en una organitzacio.
4.1 Importancia del fendmen comunicatiu en el rendiment sistémic.
4.2 Modalitats comunicatives i les seves aplicacions.

5. Qualitat i client.
5.1 Interaccid dels factors que delimiten la qualitat i la satisfaccio.
5.2 L'experiéncia qualitativa dels professionals i dels clients.



6. Interaccio Social.
6.1 Capacitat especifica de promocid i participacié del client.
6.2 Estils de cooperacid i negociacions interempresarials.

MODUL 7
“Mercats i xarxes”
Amb AnSd, Iva Horvat i Pia Mazuela

Professionals coneixedors dels mercats, xarxes, festivals, fires, centres culturals, entitats culturals
i artistiques en I'ambit nacional i internacional ens explicaran com treballar, investigar, cercar els
contactes adequats. Les estratégies de contacte i presentacid dels projectes, el seguiment dels
contactes realitzats, com intentar establir cooperacions i col-laboracions a llarg termini segons la
naturalesa dels projectes. El que podem oferir, el que necessitem, els intercanvis que podem
proposar, els nous projectes que poden sorgir a partir d'aquestes noves maneres de relacionar-se
entre diferents agents del mdn cultural i artistic.

12 Sessié: Pia Mazuela. Estratéegia de posicionament en el mercat de la Peninsula Ibérica.

22 Sessid: Anso. Introduccié als mercats de Franga, Ameérica Central i Sud Ameérica.

32 Sessid: lva Horvat. Introduccié als mercats de Bélgica, Holanda i USA.



Informacio practica_

Dates
Del 15 de setembre al 17 de desembre del 2015

Hores lectives
128

Horari
Dimarts i dijous, de 16.30h a 20.30h
Excepcionalment, s'impartiran sessions en dilluns, dimecres o divendres

Lloc

Institut del Teatre

Plaga Margarita Xirgu, 1
08004 Barcelona

Inscripcions al curs
Des del 10 de juny, places limitades. A través d’aquest FORMULARI i de la pagina
http://aadpcformacio.com/.

Preus d’inscripcié

Preu general: 870 euros

Socis AADPC, APCC, ADPC i AISGE: 670 euros
Socis AADPC aturats*: 600 euros

Descomptes:
-Els 10 primers socis de ’AADPC inscrits al curs fins el 26 de juny tindran un 10 %
de descompte respecte aquests preus.
-L’AADPC estableix convenis amb diferents entitats col-laboradores a qui ofereix
descomptes per aquest curs.

*Aguesta situacid s’ha d’acreditar en el moment d’inscriure’s

L’AADPC ofereix facilitats de pagament: hi ha tres modalitats possibles
-Un Unic pagament sencer (100% matricula)
-Fraccionat en 2 pagaments (50% matricula + 50% octubre)

-Fraccionat en 3 pagaments (50% matricula + 25% octubre + 25% novembre)

La reserva de placa sera efectiva una vegada formalitzat el primer pagament. En cas que
després no pugueu fer el curs, no es podra retornar I'import abonat.
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http://www.aadpc.cat/ftp/Cursos2015/GESTIO/Formulari.html
http://aadpcformacio.com/

Calendari_

2015
-00 ol 17 12
Dimarts 15 Dijous17 | Divendres 18 | Dimarts22 | Dimeces23 | Dimarts29
propucold | probwcod | eropucod  |comunicAClt| COMUNICACIO | COMUNICACI)
1630 h = 2030k propuccld | proowccid | propucoid |comuNICACIO| COMUNICACIO | COMUNICACIO)
propuccid | propwccid | propucod [comumicacid] comunicacit | comunicacid
propucold | probwcod | ropucod  |comunicAClO| COMUNICACIO | COMUNICACI)
jocTUBRE Dijous 1 Dilluns 5 Dimarts & Dijous 8 Dimarts 13 Dijous 15 Dimarts 20 Dijous 22 Dimarts 27 Dijous 23
C.DIRECTIVES |cOmMUNICACIO| C.DIRECTIVES | C.DIRECTIVES | COMUNICACIO | CDIRECTIVES | CDIRECTIVES | PRODUCCIO | C.DIRECTIVES | C.DIRECTIVES
1630 h a 20'30h C.DIRECTIVES Jcomunicacid| c.omecmives | comecTives | comunicacid | cDIRECTIVES | c.OIRECTIVES | propucoid | c.oiRecTives | C.DIRECTIVES
C.DIRECTIVES Jcomunicacid] c.omecmives | commecTives | comumicacid | cIRECTIVES | c.DIRECTIVES | propuccid | c.DIRECTIVES | C.DIRECTIVES
C.DIRECTIVES |comunicacid| comecmives | comectives | comumicacd | comecmives | comectives | rooucod | comecmives | c.oirecTives
JNOVEMBRE Dilluns 2 Dimarts 3 Dijous 5 Dimarts 10 Dijous 12 Dimarts 17 Dijous 19 Dimarts 24 Dijous 26
LABORAL |SDE) LEGAL LABORAL LEGAL [SDE) | Mercats/ Xames LEGAL Mercats/ Nares LEGAL Mercats/ Karxes
16'30 ha 20'30h LABORAL {SDE) LEGAL LABORAL LEGAL [SDE) | Mercats! Xarsmes LEGAL Mercats/ Nares LEGAL Mercats) Xarnes
LABORAL |SDE) LEGAL LABORAL LEGAL [SDE] | Mercats/ Xames LEGAL Mercats) Xarxes LEGAL Mercatsf Karves
LABORAL |SDE) LEGAL LABORAL LEGAL [SDE} | Mercats/ Names LEGAL Mercats) Xarzes LEGAL Mercatsf Karnes
_ Dimarts 1 Dijous 3 Dimecres 9 Dijous 10 Dimarts 15 Dimecres 16 Dijous 17
LEGAL VENDA (SDE) VENMDA VENDA WENDA VENDA PRODUCCIO
1630 h & 20300 LEGAL VENDA (SDE) VENDA VENDA VENDA VENDA PRODUCCIO
LEGAL VENDA (SDE) VENMDA VENDA VENDA VENDA PRODUCCIO
LEGAL VENDA [SDE) VENDA VENDA VENDA VENDA PRODUCCIO
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docents_

El professorat del curs té una dilatada trajectoria en I'ambit de les arts escéniques, aixi com
experiencia acreditada en docéncia. Tots ells son professionals en actiu que treballen en
institucions publiques, empreses privades o entitats del sector.

Eduard Abell6 Master en Direccié de la Comunicacié Empresarial i
Institucional (UAB), diplomat en Psicologia aplicada a la gestié6 empresarial
(Escola d’Alta Direccié i Administracid). Estudis en Imatge empresarial i
relacions amb la premsa (EADA), Direccié de la comunicacié a I'empresa
(INFORPRESS), Orientacié al client: de la qualitat a I'excel-léncia (ESADE),
Gestionar i desenvolupar les competéncies directives (IESE). Té experiéncia
en la direccié de comunicacid i la direccié d’equips multidisciplinars i ha
estat consultor en organitzacid, recursos humans i desenvolupament
directiu. També ha dut a terme assessoraments personalitzats en lideratge.

Cristina Calvet Advocada especialitzada en Drets de la Propietat Intel-lectual
i en altres disciplines juridiques aplicables que afecten al sector artistic i
cultural des de fa més de 13 anys. Actualment fa més de 7 anys que treballa
a I’ AADPC com a assessora juridica en defensa dels intérprets que
desenvolupen la seva feina en I'ambit escénic i audiovisual. Té una amplia
trajectoria com a docent: és professora i coordinadora del Master en Drets
de la Propietat Intel-lectual i industrial del Col-legi d’Advocats de Barcelona,

! professora de Dret de la Publicitat a la Universitat Abat Oliva de Barcelona
(UAO) col-laboradora en el Postgrau en Gestid i Produccid d’espectacles i Master de Gestid
Cultural de I’ Institut d’Educacié Continua IL3 de la UB, coordinadora responsable del modul
juridic i professora del Master en Gestid Cultural de la Universitat Internacional de Catalunya, UIC;
professora del master de la UPF Produccié de Llarg metratges per a Cinema i Televisio, i
professora en el Master Universitari en postproduccié audiovisual a la UAO. Actualment esta
treballant en la seva tesi doctoral sobre els drets de propietat intel-lectual dels directors de teatre.

Alba Cayodn Diplomada en produccié i gestié d'espectacles per la Universitat
de Barcelona i llicenciada en art dramatic per l'Institut del Teatre de
Barcelona, ha treballat com a productora i gestora de diverses companyies i
empreses al llarg dels darrers 10 anys, amb gires nacionals i internacionals,
per les quals s’ha encarregat del disseny de produccions, de la confeccid i
control de pressupostos, la recerca de recursos publics i privats, la gestio de
contractes amb coproductors i amb els equips artistic i técnic, la sol-licitud i
justificacio de subvencions, etc. Actualment i des del 2009 és coordinadora
de projectes a MOVEO — centre de mim corporal i teatre fisic de Barcelona, on també imparteix
classes sobre formacid i orientacid laboral. S’especialitza en la gestié laboral i fiscal per a
companyies i per a entitats del tercer sector i assessora projectes escenics des de I'ambit de
produccid en col-laboracio amb Montse Prat.
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Marc Gall Periodista especialitzat en cultura i gabinets de comunicacio,
format també en marqueting i publicitat. Va ser cap de comunicacié del
Teatre Lliure durant vuit anys i cap de premsa de l'oficina per al Forum
Barcelona 2004. Ha estat periodista d’El Punt, Cadena Ser i diverses
publicacions especialitzades. El 2002 va fundar COMEDIA Comunicacié &
Media, una agéncia especialitzada en temes culturals, espectacles i RSC, que
ofereix serveis d’auditoria i assessorament en comunicacid; disseny,
planificacid i execucid de campanyes de premsa, publicitat, marqueting i
relacions publiques; serveis redaccionals, multimedia i disseny grafic.

Iva Horvat Ballarina de dansa contemporania, coreografa, directora
d’espectacles de teatre i dansa, regidora de teatre amb vint anys
d’experiencia en teatre i televisié. Ha participat a més de seixanta obres
estrenades a Espanya i a l'estranger. Fa dos anys que es dedica al
management de dansa i teatre per a tots els publics. L'any 2012 funda,
juntament amb Pia Mazuela i AnSé Raybout Peres “Agentel129”, agencia de
distribucié i creacid escénica on col-labora actualment amb sis companyies
de dansa i teatre de Catalunya. Nascuda al Zagreb I'any 1972, viu i treballa a
Barcelona des del 1999.

Pia Mazuela es forma en Administracié d'empreses i dansa classica i
contemporania. Des de 1989 treballa en diferents empreses de produccié
musical i d’arts escéniques. Ha desenvolupat tota I'estratégia empresarial de
la companyia de dansa Sol Picé i ha acompanyat la seva carrera des dels seus
principis. Sol Picé, amb el seu repertori de 30 espectacles, té més de 1.000
representacions en el seu haver al voltant de 500 teatres diferents de 30
paisos de tot el mdn. El 2012 va comencar el projecte de viabilitat a Espanya
de la cooperativa Smartib, una solucié des de I'economia social de serveis
administratius per a treballadors de la cultura, per a qui la relacié amb la feina és d’intermitencia i
precarietat. Smartib s'instal-la en el territori espanyol a I'abril del 2013 i des d’aquell moment
combina els treball de manager de Sol Picd amb el desenvolupament de Smartib a Espanya.
Mazuela és activista social i forma part del grup d'interlocutors valids del mén de la dansa
contemporania en el seu territori. Valora I'associacionisme com un instrument fonamental per a
la millora de les condicions laborals del sector i la millora en el seu posicionament social.
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Montserrat Prat Llicenciada en Historia de I'Art per la UB, ha estat
productora d’espectacles de dansa de Mal Pelo, Angels Margarit o Marta
Carrasco, Ramon Oller, entre d’altres, i també del Teatre Lliure, idel Festival
Grec, Teatre Nacional de Catalunya. Ha treballat amb directors com Mario
Gas, Xicu Masd, Pep Tosar, Lluis Homar, Xavier Alberti, Joan Ollé, Calixto
Bieito, Ariel Garcia Valdés o John Strasberg. Té una llarga experiéncia com a
docent de produccid i gestié cultural, iniciada fa més de 10 anys a I'lT de
Terrassa i que continua a I'lIT de Barcelona, on també es va encarregar de la

gestid académica. Posteriorment ha impartit docéncia, sempre en produccid i gestié, a diferents
associacions professionals de I’Estat i també a I’AADPC. El 2008, juntament amb Txell Felip, crea
I’empresa de produccid ETERI.

AnneSophie Raybaut-Pérés (AnSd) De nacionalitat francesa, porta 14 anys a
Barcelona treballant en I'ambit de les arts escéniques. Té una llarga
trajectoria en la distribucié internacional en arts esceniques, tant al nivell de
sala com outdoor. També ha treballat en |'organitzacié de gires, regidoria,
produccid i muntatge de projectes europeus. Col-labora cada any com a
productora del Festival Alt i participa en grans esdeveniments com el
Carnaval de Nica. Té llarg recorregut en la produccié del Festival de teatre
amateur de Girona (Fitag), el Mecal (Festival de curtmetratges de Barcelona)

i el Sonar. El 2015 coordina un projecte de noves tecnolgies i dansa entre Barcelona // Mac
Festival, la Merceé i Mont-real // La Sat (Art i technologies) centre de referéncia a Ameérica del

nord.

Ana Sanchez és periodista i ha desenvolupat la seva carrera professional en
el camp del disseny i I'execucié de campanyes de premsa i comunicacio per a
institucions publiques, com el CCCB, el Museu d’Historia de Catalunya o el
Memorial Democratic, i en projectes d'iniciativa privada, tals com editorials,
productores de cinema o festivals de diversa indole. Va ser tutora del Master
en Gestid Cultural de la Universitat de Barcelona. Treballa a I'agéncia
Comedia SL des de 2006 i és responsable de I'area de Premsa.
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